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20 Jahre NoSpamProxy: Sicherheit gemeinsam weiterdenken

Beim Partnertag in Paderborn diskutierten rund 8o NoSpamProxy-
Partner tiber Kl als Treiber und Risiko, digitale Souveranitat und
die Weiterentwicklung des Partnerprogramms. Neben technolo-
gischen Einblicken pragte vor allem ein strategischer Leitgedanke
die Veranstaltung: der Wandel vom Produktexperten zum Trusted
Advisor als Antwort auf einen Security-Markt im Umbruch.

Wie stark sich die Rahmenbedingungen im E-Mail-Security-Markt
derzeit verandern, wurde beim Partnertag von NoSpamProxy
deutlich. Kiinstliche Intelligenz beschleunigt Innovation und
zugleich die Professionalisierung von Angriffen. Automatisierte
Phishing-Kampagnen, tduschend echte LLM-generierte Inhalte
und dynamische Schadcode-Varianten erhhen den Druck auf Un-
ternehmen und ihre IT-Dienstleister.

Die Rolle des Partners dndert sich

Vor diesem Hintergrund diskutierten rund 8o Partner im Pader-
borner Heinz Nixdorf MuseumsForum nicht nur technologische
Weiterentwicklungen, sondern vor allem deren strategische
Einordnung. Zwei Themen prdgten die Diskussion besonders: der
Einsatz von Kiinstlicher Intelligenz und die Frage nach technolo-
gischer Unabhangigkeit. Kl verandert die IT-Security in doppelter
Hinsicht. Sie erhoht die Effizienz in der Abwehr, wird aber zugleich
von Angreifern genutzt, um Phishing- und Malware-Kampagnen zu
professionalisieren. Viele Partner berichteten zudem, dass Kun-
den verstarkt hinterfragen, wo Daten verarbeitet werden, welche
regulatorischen Anforderungen gelten und wie abhangig sie sich
von einzelnen Anbietern machen.

Vertrauen als Grundlage der Partnerschaft

Genau an diesem Punkt setzt einer der Leitgedanken des Tages

an: wie kdnnen sich die Partner vom Produktexperten zum Trusted
Advisor weiterentwickeln. Wer im Spannungsfeld aus KI-Dynamik,
regulatorischen Anforderungen und wachsender Bedrohungslage
Orientierung bietet, schafft nachhaltige Kundenbindung.

Eng verbunden damit ist das Thema Vertrauen allgemein, das beim
Partnertag immer wieder eine entscheidende Rolle spielte — sowohl
das Vertrauen der Kunden in ihre Partner als auch das gegenseitige
Vertrauen zwischen Partnern und NoSpamProxy. Wer auf diesem
Fundament von Vertrauen agiert, kann Kundenbeziehungen lang-
fristig starken, komplexe Sicherheitslosungen erfolgreich umset-
zen und Orientierung in einem dynamischen Marktumfeld bieten.

Neue Produkte starken die Rolle des Partners beim Kunden

Die technologische Substanz bleibt dabei zentral und wurde in Pa-
derborn mit konkreten Einblicken in Roadmap und Produktstrate-
gie untermauert. Mit 32Guards verfolgt NoSpamProxy einen mehr-
stufigen Ansatz zur Abwehr von Spam, Phishing und Malware.
Mehrere Priifmechanismen greifen ineinander und sollen Bedro-
hungen moglichst friihzeitig erkennen. Erganzend adressiert 25Re-
ports die wachsende Bedeutung von E-Mail-Authentifizierung und
DMARC. Die Reports bereiten Analyseergebnisse so auf, dass Part-
ner sie unmittelbar in Beratungsgesprache tibersetzen kénnen.
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"Mit 25Reports bekommen wir
endlich die Transparenz, die viele
Kunden im Bereich DMARC lange
gefordert haben. Damit kénnen
wir ihnen sehr konkret zeigen,

wo sie stehen und welche Maf3-
nahmen wirklich Sinn machen”,
so das Fazit von Olaf Otahal vom
Partner solutionIT GmbH.

NoSpamProxy zukiinftig mit Olaf Otahal

Advanced Threat Protection (ATP)

Dariiber hinaus wurde der Ausbau der Advanced Threat Protection
skizziert. Unter diesem Dach biindelt NoSpamProxy neue optionale
Funktionen fiir Organisationen mit erhhtem Schutzbedarf, die
sich derzeit in der Entwicklung befinden. Zusatzliche Analyse- und
Priifmechanismen sollen helfen, auch dynamische Angriffssze-
narien besser zu beherrschen — etwa, wenn sich Bedrohungen

erst zeitversetzt als kritisch erweisen. Einen hundertprozentigen
Schutz kénne es nicht geben, hief} es in Paderborn —Ziel sei es je-
doch, die Schutzwirkung Schritt fiir Schritt weiter zu erhdhen.

Partnerprogramm wird weiter-
entwickelt

Erste Einblicke in die Weiterent-
wicklung des Partner-

programms zeigten, dass
NoSpamProxy die Zusammen-
arbeit klarer strukturieren und
langfristig ausrichten will. Cha-
rakteristisch fiir die Veranstaltung
war der direkte Austausch mit
Produktverantwortlichen und
Geschéftsfiihrung. Christian Goebel von Q-Data Service GmbH for-
muliert es so: "Man spricht hier direkt mit den Leuten, die das Pro-
dukt entwickeln. Das ist kein Marketing-Blabla, sondern echter
Austausch." Diese Nahe schafft Vertrauen und starkt Partner in
einer Rolle, die {iber reine Implementierung hinausgeht. Wer die
technische Roadmap versteht und ihre Bedeutung fiir den Kunden
erklaren kann, wird zum Ansprechpartner auf Augenhéhe — nicht
nur zum Lieferanten einer Lsung.

Christian Goebel

20 Jahre NoSpamProxy stehen damit nicht nur fiir technologische
Kontinuitdt und Kompetenz. In einem Markt, der durch Kl, neue
gesetzliche Vorgaben und steigende Bedrohungen spiirbar kom-
plexer wird, verandert sich auch die Rolle der Partner. Gefragt sind
nicht mehr nur Reseller und Implementierer, sondern Berater, die
Sicherheitslosungen einordnen, verstandlich erklaren und lang-
fristig begleiten. Der Trusted Advisor ist in diesem Umfeld kein
Schlagwort, sondern eine nachvollziehbare Antwort auf verdnderte
Marktbedingungen. WWww.nospamproxy.de
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